A/B Testing Analisis

“The World is a big A/B test”
-Sean Ellis
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Hipotesa Awal

Adanya kampanye baru menghasilkan lebih banyak
konversi daripada kampanye sebelumnya

Definisi Permasalahan

Salah satu klien kami,

....com, telah

memutuskan untuk . .

menguji fitur baru ini Hipotesa Alternatif

dan ingin melakukan E} Adanya kampanye baru tidak menghasilkan lebih

pengujian A/B untuk
memahami apakah
'penawaran rata-rata’

banyak konversi daripada kampanye sebelumnya

menghasilkan lebih

banyak konversi Tingkat Signifikansi

daripada '‘penawaran

maksimum'. % Nilai a = 5%, dimana "jika probabilitas hasil sebagai
ekstrem atau lebih (nilai-p) lebih rendah dari a, maka

menolak hipotesis awal"
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EDA Bisnis & Statistik
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Test Hipotesis

Variation Samples Conversion CR Uplift Expected Loss

- The Expected Distribution
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Dengan pendekatan p-value, diperoleh
Oga%  ao%  on% 5% 92%  94%  96%  98%  10% P-value < Tingkat Signifikansi




Result

Menolak HO

kesimpulan yang diambil
adalah Adanya kampanya baru
tidak menghasilkan lebih
banyak konversi daripada
kampanye sebelumnya .



